ESTRATEGIA
SEOQ en GOOGLE

Guia de factores determinantes

1. DEFINETE

DESCUBRE QUIEN ERES Y CUALES SON TUS OBJETIVOS

IDENTIDAD Y VALORES OBJETIVOS DE PRODUCTOS
REPRESENTATIVOS NEGOCIO 0 SERVICIOS

2. KEYWORD RESEARCH

ENCUENTRA LAS PALABRAS CLAVE

DEFINE LAS PERSONAS QUE TE BUSCAN

Usuario OCASIONAL

OCASIONAL de nuestro producto
0 servicio

Usuario PRINCIPAL
de nuestro producto  FOCAL
0 servicio

No es usuario pero le

PROMOTOR interesa nuestro
modelo de negocio

HAZLES UNAS CUANTAS PREGUNTAS

¢QUE ¢COMO
PROBLEMA LES BUSCAN ¢LUGAR?

RESUELVES? . | TUS :
¢QUE PREGUNTAS SERVICIOS? SEN QUE

HACEN SOBRE CIRCUSTANCIAS

TUS PRODUCTOS TE BUSCAN?
0 SERVICIOS?

ELIGE Y CLASIFICA TUS KEYWORDS

¢IDIOMA?
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* TRANSACCIONALES * INFORMATIVAS

f ADWORDS KEYWORD PLANNER GOOGLE TRENDS WORDTRACKER

adwords.google.com/keywordplanner google.com/trends/explore www.wordtracker.com

3. CONTENT MARKETING

EL CONTENIDO ES EL REY

CREA CONTENIDO DE CALIDAD EN EL FORMATO ADECUADO ATU AUDIENCIA
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TEXTOS IMAGENES ViDEO AUDIO PRESENTACIONES INFOGRAFIAS

ON-SITE: COLOCA CONTENIDO INTELIGENTEMENTE Y OPTIMIZA LAESTRUCTURA

N £

CARGA DE
ROBOTSTXT PAGINA

Description, META,

<TITLE> 1 0 6.8 & ¢
Language

1 0. 0 6 & ¢

No mas de 7 palabras, y menaos de
65 caracteres incluyendo espacios.
Un titulo por pagina.

<H1/H2/H3> 1 8. 6.6 & ¢
ALT enimagenes

% DENSIDAD

L8 . 0.8 & ¢

La densidad de palabras clave
optimaronda el 4-5 %

L. 8. 0.8 & ¢

0 www $

OPTIMIZADA CANONIZACION SIN ENLACES
PARA MOVILES URLY DOMINIO ROTOS

OFF-SITE: COMPARTE TU CONTENIDO EN LOS CANALES ADECUADOS

LIKES
TWEETS
+1 INBOUND
SHARE NATURAL
COMMENTS —a
RATINGS
#TAGS
RELATIONSHIPS
LINKS DE CALIDAD
LINKS DE CALIDAD REL=DOFOLLOW REVISATUS LINKS
PR equivalente o mejor Indica a Google enlaces relevantes www.opensiteexplorer.org
Contenido similar que debe seguir, ceden el PR, www.majesticseo.com
Meta tags relacionadas traspasandoles la inportancia. www.linkresearchtools.com
De diferentes fuentes
Diferentes paginas de destino REL=NOFOLLOW ¢QUIEN ME LINKA?
Diferentes textos de enlace Indica a Google que el contenido al Alertas de Google
que apunta no es relevante y que google.com/alerts

no deben ser rastreados.

<a href="http://web.com/"rel=nofollow”>text</a>

G+ AUTHORSHIP: CONTENIDO DE AUTOR UNICO, TANGIBLE Y RECONOCIBLE

REL="AUTHOR"

. https://plus.google.com/authorship

<a href="https://plus.google.com/profile?rel=author">Google</a>

f. ANALISIS |7

MIDE, ANALIZA'Y MEJORA LA EXPERIENCIA DE USUARIO

ESTUDIA EL COMPORTAMIENTO DENTRO Y FUERA DE TU SITIO WEB

ESTUDIA COMO USANTU SITIO
WEB SIGUIENDO SUS CLICKS

CLICKSTREAM

INSIGHTS COMPETENCIA

ESTUDIA QUE PASAEN LAS
WEBS DE LA COMPETENCIA

PON A PRUEBA LA EXPERIENCIA
DE USUARIO MEDIENTE TESTS

/ GOOGLE ANALYTICS SIMPLY MEASURED MOUSEFLOW  FACEBOOKINSIGHTS YOUTUBE ANALYTICS

google.com/analytics ~ simplymeasured.com  mouseflow.com  facebook.com/insights  youtube.com/analytics
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